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Mario Rotta 4
Conte tis dead, Iéng live the content
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- 1@1' tcamente possibile, grazie a strumentl sempre

piu Sofisticati e a radicali innovazioni = -
nell’architettura dell'informazione, condividere
illimitatamente contenuti (ovunque, in qualunque
momento...) e socializzarli/interiorizzarli come

. fonti di conoscenza oapprendimento.
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Coc Servars

Cosi stavamo
faticosamente
cominciando ad
adottare s
ricerca linearl
apparentem

“logiche’...
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_’(aveva ancora un nome, fu chlamat@ solo 2.0,
ma al di 1a di qualche aspetto meno significativo (o
p@]‘esemente riciclato) aveva alcune

caratterlstlche specifiche, uniche...
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3 uw;"'-- 'trelfen@menl che si osservar
rso a.llzzazuone | 5

Immediatezza,
| omallzzazuone




""'vamo le “nostre” informazioni Goo%e News,
RﬁS) avevamo bisogno di strumentl per costruire
nostrl percorsi e accumulare conosqenze

oy

,_,_'parare molte cose non insegna a =
. .essere intelligenti (Eraclito) '
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Mario Rotta F.

Content: |s dead, Iéng live the content

_rﬁedlatezza
evamo ‘trovare” piu che cercare. Interrogando

la;rete in linguaggio naturale, collocando le

informazioni nello spazio (georeferenzialita); o

“fuori” dal tempo (podcasting). E poi c'era anche
4 chi aveva bisogno di una “seconda vita’... ;-)
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~Cio che gli uomini vogliono realmente " |

non e la conoscenza, ma la certezza
(Bertrand Ru“sell) . i
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nt is dead, Iéng live the content

nawgare insieme (co-browsing), di Condlwdere |

nostri segnalibri.e le nostre etichette (social

bookmarking), di dare un senso alle informazioni
. sapendo che “altri” le utilizzavano...

““Non fare agli altri cid che vorresti che loro
facessero a te. Potrebbero avere gusti
dlverS| dai tu.g (George Bernard Shaw)
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 navigare o imparare
/a cercare, bisog!
‘omlnC|are a “tr e
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“What I'm trying to say, Mary, is that | want

yvour site to be linked to my site.”

& 129227 Mick Steavans from The Cartoon Bank., All rights resarved,
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f éra |I caso di sviluppare un apprd'&-le piu

sere dlpltous ma si sa che per sua stessa
ra & il o][¥ d‘rfflcne da identificare e Eratlcare...
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@wre link darsiti ad altri sit
- mterrogare knowledge bases condivise
Iasmar3| gu1dare dai tags di altri utenti.
- immaginare “mappe”
. - confidare nel Semantic Web
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' ra proprio vero che le “folksonomie” erano
@ piu utili delle “tassonomie™? O che gruppi e
" qfé'rnumta senza oblettlw precisi e talora senza
|dent|ta riuscissero a “organizzarsi” rispetto alla
massa dei contenuti disponibili? Stavamo
rischiando di commettere vecchi errori;
~dimenticando allo stesso tempo vecchie

T

4 Intuizioni... Rl
oy : !



“‘BY hy t branches
'«'i-'* llows choice to the reader, best read at an interactive screen.
Asb larly conceived, this is a series of text chunks connected
by nfu which offer the reader different pathways. "(Ted Nelson,
therary Machlnes) - '
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W
& mﬁh;%értext Is'not a closed work but an open fabric of
-W,égeneoué traces and associations that are in a process of

censtant revision and supplementation. The structure of.a
hypertext is not fixed but is forever shifting and always mobile. ...
Ev%fyth'ing everywhere is middle. Instead of an organic whole, a
hypertext is a rent texture whose meaning is unstable and whose
boundaries are constantly changing." (Taylor and Saarinen,

- Imagologies, "Telewriting," 6)
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'_eﬂoad ma una sorta di “metadata overload 1
contenuto cosi come eravamo abituati a
conescerlo eraimorto, ma le informazioni sui

contenuti proliferavano, altre tipologie di contenuti
- prendevano forma...




' @-’. ¢ Podcasting
Social bookmarking RSS
I
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Tagging ~o
Motori di ricerca

-
gTags degli utenti |
i - Commenti dinamici
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__'f'to i sovraccarico complessivo aumentava.
“Nbn bastava pil solo la capacita di effettuare
ricerche “dall'alto” (criteri di indicizzazione,
linguaggi controllati...), ma occorreva sviluppare
anche la capacita di-interpretare segnali “dal
- basso” (tagging, social bookmarking...).




PERSOMNAL IMFORMATION IMFR

Web 2.0 & versioni

SUCCESSIVE...
Metamotari b

—»
Biblioteche wirtuali

L
Podcast

e
Aggregator

N
Blog personale L
Blogosfera L
Ambient di
apprendimento —

Cormunitd e reti sociali

:

ASTRUCTURE/EMYIRONMENT

Processo di
ricerca delle
informazioni
Entrano in ginoo
prevalentemente:

- abilitd cognitive
- risorse materiali

s

:

Processo di
selezione delle
informazioni
Entrano in giooo
prevalentemente:

- abilitd cognitive
- modelli mental

Strurnenti & ambienti
utili

Strurnenti orientati
all'irmmediatezza/facilitazione
[agenti intelligenti...)

Strurmenti arientati alla
personalizzazione

-+
Strurmenti orientati all’'uso o alla
manipolazione di

-+ metainfarmnazioni

h 4

Processo di
arganizzazione
delle informazioni
Entrano in ginoo
prevalentemente:

- risorse materiali
- modelli mentali

Strurnenti orientati alla
socializzazione (tagging, social
boaokrnarking...)

Y

hd

Processo di
condivisione delle
informazioni
Entrano in gioomo

prevalentemente:
- modelli rmentali

& A A




ﬁ oy . -‘
» 7

Mario Rotta
Conte t.is dead, ISng live the content

-rhe ,_|éZ|one tra utenti e informazioni aumento, e
“Peressere felici'e contenti cominciamme a
cercare altre strade... fino a quando non si capi
che era morto il. contenuto, ma non la
conoscenza: in fondo si trattava “solo” di renderla
~accessibile, disponibile, esplorabile, Classmcablle
“modificabile, interoperabile...
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liederci la parola che squadri da ogni lato
nostro iInforme, e a lettere di fuoco

N
_ I uomo che se ne va sicuro,

. aglialtri ed a se stesso amico,
e 'ombra sua non cura che la canicola

';.iStampa sopra uno scalcinato muro!
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Non domandarci la formula che mondi possa aprirti,

10 si qualche storta sillaba e secca come un ramo.
Codesto solo oggi possiamo dirti: g |
. cio che non siamo, €io che non vogliamo. -

[Eugenio Montale, da Ossi di seppia, 1925]
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